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Digital Signage

Langst hat sich die Digitalisierung ihren Weg in die Welt der visuellen Kommunikation gebahnt. Die Moglich-
keiten der Darstellung von bewegten Bildern und Ton bereichern die eher statische Welt der Schilder und
erganzen diese auf einzigartige Art und Weise. Zu kostspielig fiir einen flachendeckenden Einsatz spielt
Digital Signage die eigenen Starken gezielt dort aus, wo besondere Wirkung oder Interaktivitat gefragt

sind.

Extreme MaBBnamen

Auch bei der Losung MediaXtreme von Key-
West gewihren bis zu sechs unabhingige
Moglichkeiten, Nachrichten zu tibermitteln,
viel Freiheit bei der Gestaltung dessen, was
der Kunde zu sehen bekommt. Damit kénnen
bei einem Geriit mehrere Monitore zu einem
digitalen Informationssystem zusammenge-
fasst werden. Fiir den Hintergrund bieten sich
vollflichige Videos, Grafiken, Webseiten oder
auch Live-Video, PowerPoint-Prisentationen
sowie Flash an. Die anderen fiinf Layer kénnen
hernach fiir unterschiedliche weitere Inhalte
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definiert werden. Zudem lassen sich bis zu vier
Displays so anordnen, dass der Inhalt auf alle
verteilt wird bzw. verschiedene Inhalte mitein-
ander kombiniert werden kénnen.

Bei all dem setzt man bei KeyWest auf fer-
tig konfigurierte Systeme. Diese bieten einen
erhéhten Bedienkomfort, da die Software fiir
die Bildwiedergabe auf den Bildschirmen,
welche Teil des Komplettlgsungsangebotes
sind, optimiert wurde. Flash-Animationen,
Bitmaps, JPGs, HTML, Flie3texte, Tabellen,
Audio-, Multimedia- oder Videofiles konnen
auf der Festplatte des Steuerungsgerites abge-
legt werden und von dort aus relativ unkom-
pliziert der Wiedergabe zugefiihrt werden.

Sowohl die reine Softwarel6sung als auch
das Komplettsystem ermoéglichen die Ein-
bindung von Logos, Gifs oder sogenannten
Crawls, also vertikal oder horizontal ausge-
legten Laufschriften. Die Texte fiir die Crawls
sind leicht selbst zu erstellen und bei Bedarf
zu aktualisieren.

Digital Signage Day

Bei der viscom, die vom zo0. bis 22. Septem-
ber in Disseldorf stattfindet, wird Digital Sig-
nage einen Schwerpunkt bilden. Am zwei-
ten Messetag findet der Digital Signage Day
statt. Dort wird eingehend Gber Grundlagen
und Anwendungsméglichkeiten informiert.
Die Einfiihrung in das Thema beginnt mit der
Frage: Digital Signage- Nur ein momentaner
Hype oder ein Trend flr die Zukunft? Eine Podi-
umsdiskussion zu Auswirkungen auf den Markt
und Chancen fiir traditionelle Anbieter schlief3t
den Thementag ab. Zudem wird der Messebe-
reich Digital Signage als neues Kernsegment
der viscom aufgestellt und ein Best Practice
Award zum Thema Digital Signage eingefiihrt.
Die drei Kategorien, in denen Hersteller und
Agenturen ihre Produkte anmelden konnen,
sind:

+ Retail Signage: Anwendungen im Handel

+ Information Signage: Informationssys-

teme auf Public Displays
+ Wegeleitung: Leitsysteme im &ffentlichen
Raum
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